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RAPPEL METHODOLOGIQUE




LE CONTEXTE

Comme tous les ans, Savéol a engageé sur Mai et Juin une campagne de communication dont
les caractéristigues sont toutefois particulieres cette année, puisque des publi rédactionnels

diffusés dans la presse féminine ont complété le dispositif.

Afin de disposer d’un retour sur ces publi-reportages, Savéol a souhaité engager une démarche
d’étude visant a répondre aux interrogations suivantes :

« Comment les femmes appréhendent-elles les publis ?

* Qu’'est-ce qui leur plait, qu’est-ce qui leur plait moins ?

* Que comprennent-elles des valeurs de la marque au travers de ces publis ?

* Quelle est la performance de chaque publi par rapport aux valeurs que Savéol souhaite
communiquer ?

* En quoi ces publis les intéressent-elles ? Sur quelle thématique (variétés, explication...) ?
* En quoi ces publis sont-ils incitatifs a I'achat ?
* Que pensent-elles de la présence de la marque (trop présente, comme il faut, etc.) ?
» Comment pourraient-ils étre optimises ?
90 femmes agees entre 25 et 59 ans ont été interviewees sur Rennes et Paris (45 femmes sur

chacune des villes). La technique utilisée est celle du hall test (recrutement rue + interview en
salle) permettant de mixer une approche quantitative et qualitative.



LES VISUELS TESTES

VISUEL A VISUEL B VISUEL C

PUBLI-COMMUNIQUE
PUBLI-COMMUNIQUE
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Futées, les mini tomates

Depuls toujours, on les aime a la croque au sel, depuws 10 ans, elles re]ouxssenl nos papilles a
‘apéritif. tomates n'ont pas fini de se f quer. En version mini, leur saveur reste
maxu. Leurs bienfaits aussi. A toute heure de lajournée.

|.a bonne nature
de la tomatesae®

Saviez-vous que Saveol veut dire « lever de soleil » ? i

: - ez
Dans lalangue des tomates, ga veut aussi dire passion, rigueur unfle il v, ot comme gauelos 0o St doe ot fondire A Gigetr o sltescompusés.
et exigence. Car ily a tomates et tomates. Chez Saveol, ourmetsla préterent. en ranches fines ou 1 croque ausel. dfigaas e tlbue. i mmm
elles ont toutes en commun d’étre produites avec le méme minéraux, antioxydants, fibres. .

amour du travail bien fait et le méme respect de la nature. Le r‘eto U r d e Ia ‘to m a tesa\e.‘ Sleauen V;,‘:;’;‘g;",;_‘j!';f;::;

signifient ouvri I'appétit, mais aussi

‘Onnele sait pas toujours, mais latomate.
et d'abord un fruit. Tout au moins au
sens botanique du terme, car elle
contient des graines qui servent &

ion.
Peu calorique, sl est pieine de bornes

Depuis toujours, la nature est la msilleure alliée Toujours rouge et ronde, la tomate ? Détrompez-vous. Ce Iégume-fruit a plus d'un tour dans son sac. Croguante faciliter I'assimilation drepas. Bref,
des producteurs Saveol. Alors, ils la respectent et ou fondante, douce ou acidulée, crue ou cruite... latomate n'en finit pas de nous réserver des surprises. ‘savourer eane remorde !
la protégent. Précurseurs de I'agriculture raisonnée, Avecun godt dela parti

ils élévent des insectee pour lutter contre les parasites Plein d'idées & croquer
ruisibles alatomate, afin de ne plus utiiser de peet»ades‘
Quant a la pclhmsﬂhcw de leurs tomates, ce sont les

bourdons qui laseu

Chez Saveol, premier producteur de to-
mates en France, cellescl ne se congoi-
vent quiavec du goit. Ou plutdt des
gofls 1 Alors, oubliées, les tomates

leines d'eau et sans saveur, cueillics

Saveol, producteur spéaialisé dans la
tomate, nous invite chaque année &
déoouvir de nouveles saveurs de mii-
tometes, qui sont autant d'idées pour

De méme,is plcentloreapeotdes bornee pratquse h 3
varierles plasie, Icée « salé sucré » avec:

agrcoles au 1« rang ds aurs préoccupations. Par F08 100 it Sy pperinr 16 atsfom
o o i o e cr Saveol nous fait découvii — ou redécou- s brochettss crevatis-tormates ceisee-
it booot o it s B eavroc: O ue tomate veut dire mangue & lapért. e ensoleilée avec

des tomates cocktails crues farcies
aux olives et au thon. Idée déco pour
vos salades, en mélangeant des tomatee

core, chague fit 'est cusiliqu's én\nmme cn.z Saveol, 1 étape du voyage  la couleur. Craquez
les reflets aubergine de Ia Noire de

Camée ou mies s Frsngedos Com

Grest pour ga que les tomates Saveol ont du ot depige erises rouges et jaunes. Idée plein air
Ou plutdt des godits !l y a tant de variétés & dégueter. 2'étape 1 form. Rordes cens, s pour e golier des enfants. Et pourquoi
Créer de nouvellee variétés, mais aussi faie revivre des ausst allongées, avales, ctelées, aux pas idée minoeur dés le matin pour

fétés oubliéos, volla i formes opulentea. A ehaque virire ‘combler le fameux pett oreux de 11H 7
le plus & cceur. Chaque année, ils nous proposent son alure. Avec les mini tomates de Savel, les
de nouvelles saveurs & découvir ou & redécouvrir. S oreemtn, 7 o idées viennent en mangeant.
etdenouvelles cées & cuisiner. saveol ct as par

Sare o ot o 3 cutined Powr
fondre ou garder de l tenue 2 la cuisson.
Ensalades o confies... Elles se prétent
outes vos envies.

4+ étape : 1a saveur. Vous noterez que
52 commence comme Saveol. Qui mieux
Quieux pour faire revivre des variétés
cubliées ou en créer de nouvelles ? Et
fious apporter toutesles saveurs de a to-
mate dans notre assietie ? En phu, s ne
hisnientpisave s quilié Aucune

mate Saveol ne peut éxre cueilie s ll

oo pas 1 et reclse pout o fle
une tomate savoureuse

stape:Croquez culsinez, dégust

3. Eviter de les placer prés d'une fenéte, afin e Savelvor v donter s ks, 1B
de leur iter des changements de température
rop apdes qui arent lurformets W S5 (112 [—

Lasaveurpomds bon.

Pour que leur amour de la tomate soit partagé jusque
densnos assiettes |

‘ Mini Saveol : en veux-tu envoila!

|  Cocktal I phis grande o otts, cha st isaliate
= Adéquster cue, nature,en brochette ou foure.

) Cerise : e saveur igérement aciuiée
a croquer atout moment d a journée,
Existeen fauge, enjaune et encuos chaz Savecl

Bon a savoir

pour déguster le meilleur de la tomate

-

1. Les conserver a lai ibre »CourdePaeon:dissaaris o s rins
tnous aussi. Tés  tendance

avea safome uvgm\.e«seszmmmugmm.

2. Nepas les metire au réfrigératour;
le froid dégradant lews quaits gustatives

B

i gale biou. Fagon ol
‘ses peits it rouge rubis 'agrainent unpar un. Uns nouveauts
‘Saveola décounrr absolumert.
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L'ECHANTILLON D'ENQUETE

25-34 ans 34% 29 % 40 %
35-44 ans 28 % 27 % 29 %
45-59 ans 38 % 44 % 31 %
Vit en couple 66 % 70 % 62 %
Vit seule 34 % 30 % 38 %
Artisan - commercante 2% - 4%
Profession libérale 2% 4% -
PIS 14% 24% 4%
Profession intermédiaire 22% 20% 24%
Employée 33% 27% 40%
Ouvriére 3% 2% 4%
Total ACTIVES 78% 78% 78%
Retraitée 8% 9% 7%
Femme au foyer 6% 4% 7%
Chbémeuse 2% 2% 2%
Etudiante / Lycéenne 4% 2% 7%
Autre inactive 2% 4% -
Total INACTIVES 22% 22% 22%




LA DECOUVERTE DES PUBLIS




REACTIONS SPONTANEES

"De facon spontanée, quels sont les trois mots qui vous viennent a I'esprit lorsque

vous regardez ces trois publicités ?"

- PUBLICITES PRESENTEES QUELQUES SECONDES AUX SONDEE S -

Fraicheur / Frais

Couleur / Coloré / Rouge / Vert i
Appétissant / Donne envie
Printemps/ Eté / Vacances/ Soleil
Citations de légumes
Naturel / Santé / Diététique
Godt / Saveur
Cuisine / Recette
Nature / Jardin / Campagne
Gai / Sympa i
Bon / Délicieux |

Belle présentation / Esthétique

Fruit / Fruité

Autres

Divers négatifs

NSP / NR

A 437
I 399
T ) 28%
T 28w
| 20%

| 18%

| 16%

[ 16%
[13%

| 8%
| 8%
| 6%

| 6%
119%
| 8%

o

Ne sont présentées ici que les réponses ayant obtenu un taux de citation 5 %.

La découverte des 3 publis, mis cote
a cOte, suggere des commentaires
trés positifs sur I'impression générale
laissée par ces pages.

La fraicheur dégagée par les publis
s'impose comme le premier theme
d’évocations, cité par presque une
femme sur deux - theme auquel
s'ajoute la dimension colorée des
illustrations. Il en découle une forte
suggestivité des publis qu’'un tiers
des femmes souligne (cf. «
appétissant », « donne envie »).

A noter : seules 7 femmes sur les 90
interviewées adressent des critiques
a ces publis (essentiellement sur la
dimension « publicité déguisée »).



PREMIERE IMPRESSION GLOBALE

"Si je vous demande de me donner une note entre 0 et 10 a propos de I'impression
globale qui se dégage de ces publicité, quelle note me donnez-vous ?"

(0 = présentation de trés mauvaise qualité / 10 présentation de trés bonne qualité)

e

33% - A N

29% La qualité des publis se retrouve
dans l'excellente note obtenue
sur limpression globale quils

0, ,
0% dégagent (6.9 sur 10) et sur
17% I'importante proportion de
femmes leur affectant une note
0, , s o= Y
12% égale ou supérieure a 8.
6%
1% 1% 1%
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Une note moyenne de 6,9/ 10

Base : Ensemble de I'échantillon



INCITATION A LA LECTURE

"Toujours spontanément, ces pages vous donnent-elles
envie de les lire ?"

Oui tout a
fait

Oui un
peu

Non pas
vraiment

Non pas
du tout

—
Ill%

IG%

Base : Ensemble de I'échantillon

\

33%

17 %

UNE PRINCIPALE CRITIQUE :

Un texte trop long, un article
trop dense

Attractifs, les publis révelent aussi un
tres bon niveau d’incitation a la
lecture avec une femme sur deux
reconnaissant que ces pages leur
donnent envie de les lire.

La qualité des visuels explique en
grande partie cette incitation (cf.
graphe page suivante), mais ce sont
aussi les contenus projetés qui
apparaissent moteur : 13 % des
femmes pensent ainsi y trouver des
« astuces », « des idées recettes » et
21 % pensent pouvoir «en apprendre
plus sur les tomates ».

En dautres termes, si les publis
s’'associent une qualité formelle
évidente, celle-ci ne se fait pas au
détriment des contenus projetés.



INCITATION A LA LECTURE

« Pourquoi ces pages vous donnent-elles envie de les lire ?"

Couleurs attrayantes/ Belles couleurs
Belle présentation / Présentation SAP
Aime lestomates
Belles photos / Photos attractives
Idées de recettes/ Astuces
En savoir plus sur les variétés de tomates
Appétissant / Donne faim / Donne envie d'en manger
Pour en savoir plus SAP / Apprendre des choses
Donne envie de cuisiner / Aime cuisiner
Santé / Naturel / Bio
Intéressant SAP
Bonne description, détaillée / Dexription SAP
Ca ne fait pas pub

Autres

Base : Personnes a qui les publicités
donnent envie de les lire

25%

T 1%
(e T
S aew
| 13%
| 12%
| 11%
| 9%
| 7%

| 4%

| 4%
R -7
] 1%

| 21%
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"Si I'on revient sur I'ensemble de ces trois publicités,

diriez-vous que..."

Les photos donnent I'image de tomates
- - 96 %
golteuses, de qualité
Ces publicités donnent envie de
) 94 %
deguster ces tomates
Les photos sont attirantes 93 %
Ces publicités donnent I'impression
que I'on va apprendre quelque chose
86 %
sur la tomate
Les titres donnent envie de lire l'article 77 %

Base : Ensemble de I'échantillon

IMAGES VEHICULEES

Les accords suggérés par la batterie
d'items confortent les opinions
recueillies en spontané.

A nouveau la gustativité de la
présentation est soulignee et I'intérét
a priori pour les rédactionnels est
corroboreé.

11



T™MO DETAIL DES REPONSES SUR LES IMAGES VEHICULEES

GROUPE C5A

"Si I'on revient sur 'ensemble de ces trois publicités, diriez-vous que ..."

o . R CUMUL
W Tout afait Plutdt Plutdt pas Pas du tout D'ACCORD
. < 7
Les photos donnent I'image
de tomates golteuses, de 3% 1% 96 %
qualité
Ces publicités donnent
envie de déguster ces 3% 94 %
tomates
Ay
Les photos sont attirantes 6% ‘ 93 %
Ces publicités donnent o
I'impression que I'on va 9% 6% 86 %
apprendre quelque chose
sur la tomate
A e
Les titres donnent envie de 17% 7% 77 %

lire I'article

Base : Ensemble de I'échantillon 12



PREFERENCE SPONTANEE

"Toujours spontanément, y en a-t-il une qui vous attire
plus que les autres et laquelle ?

58%

Spontanément, c’est-a-dire avant
lecture, « le retour de la tomate »
semble étre la déclinaison la plus
attractive. A notre sens, cette
attractivité est a relier :

« a la forme (publi le plus coloré
notamment du fait de [linsertion
des dessins)

e au contenu (cf. promesse de

14% couverte de nouvelles variétés de
— tomates). Toutefois, comme on le
verra ultérieurement, la lecture du
rédactionnel sera déceptive.

23%

4%

Le retour Futées,les Labonne Attirée par Attirée par
de la mini nature de toutes aucune
tomate tomates la tomate

Base : Ensemble de I'échantillon 13



REACTIONS
APRES LECTURE

14



LE PUBLI « LA BONNE NATURE DE LA TOMATE »

PUBLI-COMMUNIQUE

Les réactions spontanées suscitées par le publi-
reportage sont dominées par les commentaires positifs,

La bOﬁ ne ﬁatu e ou 2 themes principaux s'imposent :
d@ Ia tomatesa\‘ed e La valorisation d'une culture raisonnée, parfois

assimilée au bio (évoquée par 40 % des lectrices)

Saviez-vous gque Saveol veut dire « lever de soleil » 7

Dans la langue des tomates, ¢a veut aussi dire passion, rigueur e En "en é ce premier théme, |e Caractére informatif de

et exigence. Car il y a tomates et tomates. Chez Saveal,

elles ont toutes en commun d'étre produites avec le méme I'article (évoquée par 20 % des |ectrice3)

amour du travail bien fait et le méme respect de la nature.

Depuis toujours, la nature est la meilleure alliés
des produscteurs Saveol. Alors, ils la respectent st
la protégent. Précurssurs de 'agriculture raisonnés,
ilz &lévent des insectes pour lutter contre les parasites
nuisibles & la tomate, afin de ne plus utiliser de pesticides.
Quant & la pollinization de lsure tomates, ce sont lea
bourdons qui l'assurent.

Ces aspects plutdt « techniques » ne se font toutefois
pas au détriment de I'appétence de l'article, puisque le

Y

theme suivant concerne lincitation a goQter ces
tomates.

De méme, ils placent le respect des bonnes pratiques
agricoles au 1" rang de leurs préoccupations. Par
exemple, pas de cueillette entre novembre et février, car la
tomate & bescin de lumiére pour &re savoursuss, Ou en-
core, chague fruit n'est cusili qu'é maturité. Chez Saveal,
la qualité ne se décréte pas plus qu'ells ne s'improviss,

Apres relance sur les aspects jugés intéressants ou au
contraire les critiques pouvant étre adressées a cet
article, les mémes dynamiques s’'imposent :

C'est pour ga que les tomates Saveol ont du golt.
Ou plutét des golts |l y a tant de variétés & déguster.
Créer de nouvelles variétés, mais aussi faire revivre dea
variétés oubliées, voia ce que les maraichers Savecl ont
le plus & cosur. Chague annae, ils nous proposent
de nouvelles saveurs & découvrir ou & redécouvrir...
et de nouvelles idées & cuisiner.

Pour gue leur amour de la tomate =it partagé jusque
dans nos assicttes |

 Au ler rang des logiques d’intérét : le mode de

1 Bon a savoir culture et de cueillette. Les renseignements sur le
| oo e blatomete mode de conservation, bien qu'évoqués par 17 % des
B o bt i A J lectrices, apparaissent en revanche moins
£ le froid dégradant leirs qualités gustatives -

: mobilisateurs.

g

:

. ,
3. Eviter de fes placer prés d’une fenélre, afin 2
Tros ool 5 @@ @ I, e
SAVeO®| Lo usnn,. © PEU de critiques spontanées si I'on excepte des
aspects formels (taille de police). 15



REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

"Je vous propose de lire la publicité. Comme c¢a, com ment réagissez-

vous a cet article ?« - réponses spontanées recodifi ~ €es a posteriori La bonne
nature de la
tomate
f Culture raisonnée / Produits Bio / Produits naturel s/ Pas d'OGM 40%
On apprend des choses / Informations 20%
Donne envie de gouter 13%
Donne des idées / Astuces 10%
Sérieux / Fiabilité / Confiance 10%
C'est bien parce que... < Intéressant sans autre précision 7%
On découvre de nouvelles tomates, différentes varié tés 3%
Tomates de qualité 3%
Coloré / Gai / Sympa 3%
"C'est bien" sans autre précision 3%
\ Divers positifs 30%
On n'apprend rien ou pas grand-chose 10%
Trop de texte / Ecrit trop petit 7%
Cela ne me plait pas 4 Ne fait pas naturel 3%
parce que .. Peu ou pas intéressant -
\ Divers négatifs 3%
Autres -
Ne sait pas / Non-réponse -

16



THEMES D'INTERET ET DE CRITIQUES

« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? »

La bonne nature de la
tomate

« A l'inverse, quels reproches avez-vous envie de

lui adresser ? »

La bonne nature

de la tomate
Le SUJ_et : Culture raisonnee / Aucun reproche 40%
Produits Bio / Produits naturels / -
Pas d'OGM / Ecologie 40% Texte trop long / Ecrit trop petit 17%
Les informations sur la culture et N'aime pas les photos 7%
i 0,
la cueillette des tomates S0 Manque d'indication sur le lieu de
"Bon a savoir" / Mode de production 7%
i 0,
conservation de la tomate 17% Fait trop publicité 704
Conseils de dégustation / Idées . :
On n'apprend rien 3%
de recettes 13% PP i
. . Pas attirant 3%
Pouvoir découvrir différentes ’
variétés de tomates 13% N'aime pas les couleurs 3%
Le fait qu’il s'agisse de bonnes Produit ne fait pas naturel 3%
i ) 0,
tomates, de produits avec du gout 10% Autres 17%
0,
Belles photos o0 Ne sait pas / Non-réponse 3%
Appétissant / Donne envie 3%
Autres 20%
RIEN 3%
Ne sait pas / Non-réponse 7%

17



LE PUBLI « LA BONNE NATURE DE LA TOMATE »

PUBLI-COMMUNIQUE

En assisté (c'est-a-dire aprés suggestions de

La bOﬁ Nne ﬁature propositions), cette hiérarchie de thémes est
confirmée avec trois scores particulierement éleves :
de la tomatesa=®

Saviez-vous gque Saveol veut dire « lever de soleil » 7
Dans la langue des tomates, ¢a veut aussi dire passion, rigueur

* Le sujet traité est intéressant (90 % d’accord)

et exigence. Car il y a tomates et tomattes. Chez Saveol, * Cet article est convaincant sur la qualité des tomates
elles ont toutes en commun d'étre produites avec le méme ,
amour du travail bien fait et le m&me respect de la nature. Savéol (83 %)

» Cet article donne envie d'acheter des tomates Savéol
(83 %)

Depuis toujours, la nature est la meilleure alliés
des produscteurs Saveol. Alors, ils la respectent st
la protégent. Précurssurs de 'agriculture raisonnés,
ilz &lévent des insectes pour lutter contre les parasites
nuisibles & la tomate, afin de ne plus utiliser de pesticides.
Quant & la pollinization de lsure tomates, ce sont lea
bourdons qui l'assurent.

Le seul théme sur lequel larticle est en retrait
concerne litem « donne des idées », et cela, malgré
la rubrigue « Bon a savoir ». En fait, comme le
montrent les notes d'intérét suscitées par les
différentes composantes du publi (titre/corps de
I'article / rubrique pratique - Voir page 20), il semble
gue laccroche « Bon a savoir » ait été tres
prometteuse, mais que la nature des conseils donnés
(la conservation et non la préparation) ait été
déceptive. L’'analyse comparée avec les autres publi
(plus axées sur les recettes) confirmera cette
interprétation.

De méme, ils placent le respect des bonnes pratiques
agricoles au 1" rang de leurs préoccupations. Par
exemple, pas de cueillette entre novembre et février, car la
tomate & bescin de lumiére pour &re savoursuss, Ou en-
core, chague fruit n'est cusili qu'é maturité. Chez Saveal,
la qualité ne se décréte pas plus qu'ells ne s'improviss,

C'est pour ga que les tomates Saveol ont du golt.
Ou plutét des golts |l y a tant de variétés & déguster.
Créer de nouvelles variétés, mais aussi faire revivre dea
variétés oubliées, voia ce que les maraichers Savecl ont
le plus & cosur. Chague annae, ils nous proposent
de nouvelles saveurs & découvrir ou & redécouvrir...
et de nouvelles idées & cuisiner.

Pour gue leur amour de la tomate =it partagé jusque
dans nos assicttes |

Bon a savoir
pour déguster le meilleur de la tomate

1. Les conserver a I'air libre

2. Ne pas les metire au réfrigérateur;
le froid dégradant letrs qualités gustatives

I -
3. Eviter de fes placer prés d’une fenétre, afin 2
de leur éviter des changements de temperature
irop rapides qui altérent leur fermeté “‘
M| La saveur pour de bon.

TEXT IN THE CITY - PHOTIS : DA, J. HALLSUCRE SALE.

18



Le sujet traité est
intéressant

Cet article est convaincant
sur la qualité des tomates
Savéol

Cet article donne envie
d'acheter des tomates
Savéol

Cet article vous a appris
quelque chose

Cet article donne envie
d'en savoir plus sur Savéol

Cet article vous donne des
idées

Base : Ensemble de I'échantillon

IMAGES VEHICULEES

-La bonne nature de la tomate -

"Diriez-vous que..."

m Tout a fait Plutdt Plutdt pas Pas du tout Ne sait pas

ey
3% 7% '

<
13% 0%«

A=
17% 0"

<~ <
37% 20% 7% |

A N A
33% 10% 13% 30/’

A
20% 30% |

CUMUL
D'ACCORD

90 %

83 %

83 %

74 %

73 %

50 %
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NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

"De facon plus précise, pouvez-vous me donner une n  ote entre 0 et 10 selon que ces différentes
parties vous semblent intéressantes ou pas" (0 =pa s du tout intéressante/ 10 trés intéressante

PUBLI-COMMUNIQUE

L a bonne nature
de la tomatesa=®

Saviez-vous g lever de soleil » ?

Dans la langue Lit aussi dire passion, rigueur
et exigence. Cq mates. Chez Saveol,

elles ont toutes| [produites avec le méme

amour du travail bien fait et le méme respect de la nature.

Depuis toujours, la nature est la meilleure alliée
des producteurs Saveol. Alors, ils la respectent et
la protégent. Précurseurs de 'agriculture raisonnés,
ils &lévent des insectes pour lutter contre les parasites
nuisibles & la tomats, afin de ne plus utiliser de pesticides.
Quant & la pollinisation de leurs tomates, ce sont les
baurdons quil"assurent.

De méme, ils placent le respect des bannes pratiques
agricoles au 1 rang de lsurs préoccupations. Par
exemple, pas de cueillstts entre novembre et février, car la
tomate a besoin de lumigre pour &tre savoursuss, Ou en-
core, chague fruit n'est cueilli qu'a maturité. Chez Saveol,
la qualité ne se décréte pas plus qu'elle ne s'improvies.

C'est pour ga que lea tomatea Saveol ont du goiit.
Ou plutét des golts | || y a tant de variétés a déguster.
Créer de nouvelles variétés, mais aussi faire revivre des
variétés oubliées, voild ce que les maraichers Saveol ont
le plus & cosur. Chaque année, ils nous proposent
de nouvelles saveurs & découvrir ou & redécouvrir...
etde nouvelles idées & cuisiner.

Pour que leur amour de la tomate scit partagé jusque
dans nos assiettes |

Bon a savoir

pour déguster la meilleur de la tomate
1. Les conserver|

2. Ne pas les mei
le froid dégradan: rouno yuanos yusau ves

3. Eviter de les placer prés d'une fenéire, afin
de leur éviter des changements de température
trop rapides qui aftérent leur fermeté

TEXTIN THECITY - PHOTCE : DR, J. HALL'SUCRE SALE.
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LE PUBLI « LE RETOUR DE LA TOMATE »

COMMUNIQUE

o CRIMEE
ae o
& ~-

Cotp de eceur pour [a Ceeur de Beewt : juste avee  Bien connue des jardiniers, Ia Noire de Crimée  La Visrona est trapue et cotelée. |déale dans les
un filet d'huile d'olive, c'est comme gaqueles 2 une saveur douce ef fondanta. A déguster crue  salades composées.
gourmets a préférent, en tranches fines ou A 1a croque au sel.

Le retour de la tomatesa=®

Toujours rouge et ronde, la tomate ? Détrompez-vous. Ce légume-fruit a plus d'un tour dans son sac. Croquante
ou fondante, douce ou acidulée, crue ou cruite... la tomate n'en finit pas de nous réserver des surprises.
Avec un godt trés sr, rassurez-vous ! Surtout quand Saveol est de la partie.

Chez saveol, premier producteur de to-
mates en France, celles-cl ne se congoi-
vent quiavec du gofit. Ou plutdt des
goiits | Alors, oubliées, les tomates
pleines d'eau et sans saveur, cueillies
trop tét pour supporter le transport.
saveol nous fait découvrir — ou redécou-
Wrir — e fuie tomate veur dire.

1% tape du voyage : la couleur. Craquez
sur les reflets aubergine de la Noire de
Crimée ou misez sur l'orange des Cosurs
de Pigeon.

2' élape : la forme. Rondes certes, mais
aussi allongées, ovales, cotelées, aux
formes opulentes... A chaque variée
son allure.

F etape : Ia préparation. 51l y a autant de
wariétés chez Saveol. ce n'est pas par ha-
sard, Au naturel ou a cuisiner. Pour
fondre ou garder de la tenue  la cuisson.
Ensalades ou confites. .. Elles se prétenta
toutes vos envies.

4* éfape : la saveur. Vous noterez que
¢a commence comme Saveol. CQul misux
queux pour faire revivre des variéiés
oubliées ou en créer de nouvelles ? Et
nous apporter toutes les saveurs de la to-
mate dans notre assiette ? En plus, ils ne
plaisantent pas avec la qualité. Aucune
tomate Saveol ne peut éue cueillie si elle
n'a pas la maturité requise pour en faire
une [omate savoureuse,

5' étape:Croquez, culsinez dégustez! Lesto-
mates Saveol vont vous donner des idées.

ml Lasaveur pour de bon,

A nouveau, la présentation du publi reportage se solde
par des résultats positifs, méme si les appréciations
sont plus mesurées que précédemment. Les aspects
mis en avant sont aussi différents du 1€ publi

» La gustativité de la présentation est évoquée par 23
% des lectrices.

* La communication d’une tomate de qualité a quant a
elle été évoquée par 17 % des lectrices.

Par ailleurs, on notera I'émergence de critiques sur le
manque de contenu de l'article (« on n’apprend pas
grand chose » évoqué par 17 % des lectrices)

Apres relance sur les critiques pouvant étre adressées
a ce publi, ce méme théme s’impose mais doit étre
relativisé puisque 40 % des lectrices n’avancent aucun
reproche.

S’agissant des themes d’intérét, on constate deux
dimensions concurrentes :

e Le fait de découvrir différentes variétés de tomates
(40%)
» La proposition de conseils de dégustation (37%)
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REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

"Je vous propose de lire la publicité. Comme ca, com ment réagissez-
Vous a cet article ?« - réponses spontanées recodifi ~ ées a posteriori Le retour de la tomate
f Ca donne envie de goater 23%
Cela suggeére des tomates de qualité 17%
C'est une belle présentation, claire, aérée 13%
On découvre de nouvelles tomates, différentes varié  tés 10%
On apprend des choses / Informations 10%
C’est bien parce que... < Divers positifs 10%
Donne des idées / Astuces 7%
Coloré / Gai/ Sympa 7%
Bonnes tomates 7%
Sérieux / Fiabilité / Confiance 3%
Intéressant SAP 3%
\ Culture raisonnée / Produits Bio / Produits naturel s/ 30
Pas d'OGM ’
On n'apprend rien ou pas grand-chose 17%
Cela ne me plait pas Divers négatifs 13%
parce que .. 1 - .
Trop de texte / Ecrit trop petit 10%
\ Peu ou pas intéressant 3%
Ne sait pas / Non-réponse 7%
Autres 3%
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« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? »

THEMES D'INTERET ET DE CRITIQUES

« A l'inverse, quels reproches avez-vous envie de
lui adresser ? »

Leretourde la
Leretourde la
tomate
tomate
Cela fait découvrir difféerentes variétes de Aucun reproche 40%
tomates 40%
. ; . On n'apprend rien 17%
lls donnent des conseils de dégustation / PP i
ldées de recettes 37% Ne donne pas d'idée de recette 13%
Cela parait étre de bonnes tomates, des Autres 10%
i (] 0,
produits avec du godt 13% N‘aime pas les photos 2%
A 0]
Les S etapes ke Manque d'indication sur le lieu
Belles photos 7% de production 7%
Cela montre des produits de qualité, qu'ils Fait trop publicité 7%
i 0,
respectent leurs produits 7% Pas attirant 204
i A 0,
Consistance des tomates / Fermeté 7% Trop chargé / Pas assez clair 7%
' At i 0 Z . .
C’est appétissant, cela donne envie 3% Texte trop long / Ecrit trop petit 3%
0,
RIEN 3% Produit ne fait pas naturel 3%
Autres 17%
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LE PUBLI « LE RETOUR DE LA TOMATE »

COMMUNIQUE

Cotp de eceur pour [a Ceeur de Beewt : juste avee  Bien connue des jardiniers, Ia Noire de Crimée  La Visrona est trapue et cotelée. |déale dans les
un filet d'huile d'olive, c'est comme gaqueles 2 une saveur douce ef fondanta. A déguster crue  salades composées.
gourmets a préférent, en tranches fines ou A 1a croque au sel.

Le retour de la tomatesa=®

Toujours rouge et ronde, la tomate ? Détrompez-vous. Ce légume-fruit a plus d'un tour dans son sac. Croquante
ou fondante, douce ou acidulée, crue ou cruite... la tomate n'en finit pas de nous réserver des surprises.
Avec un godt trés sr, rassurez-vous ! Surtout quand Saveol est de la partie.

Chez Saveol, premier producteur de to- —
mates en France, celles-cl ne se congoi-

vent quiavec du gofit. Ou plutdt des

goiits | Alors, oubliées, les tomates

pleines d'eau et sans saveur, cueillies

trop tét pour supporter le transport. j

saveol nous fait découvrir — ou redécou-
Wrir — e fuie tomate veur dire.

1% tape du voyage : la couleur. Craquez
sur les reflets aubergine de la Noire de
Crimée ou misez sur l'orange des Cosurs

de Pigeon.

2' élape : la forme. Rondes certes, mais
aussi allongées, ovales, cotelées, aux
formes opulentes... A chaque variée
son allure.

F etape : Ia préparation. 51l y a autant de
wariétés chez Saveol. ce n'est pas par ha-
sard, Au naturel ou a cuisiner. Pour
fondre ou garder de la tenue  la cuisson.
Ensalades ou confites. .. Elles se prétenta
toutes vos envies.

4* éfape : la saveur. Vous noterez que - ‘
¢a commence comme Saveol. CQul misux i 5

queux pour faire revivre des variéiés Y2y ?

oubliées ou en créer de nouvelles ? Et ' iy v

nous apporter toutes les saveurs de la to-
mate dans notre assiette ? En plus, ils ne
plaisantent pas avec la qualité. Aucune

tomate Saveol ne peut éue cueillie si elle

n'a pas la maturité requise pour en faire -
une [omate savoureuse, b

5' étape:Croquez, culsinez dégustez! Lesto-

mates Saveol vont vous donner des idées.

ml Lasaveur pour de bon,

En assisté (c'est-a-dire aprés suggestions de
propositions), I'intérét pour I'article est confirmé, mais
aussi le moindre engouement qu’il suscite par rapport
a « la bonne nature de la tomate ». En fait, si les taux
d’accord sont globalement satisfaisants, ils dépassent
rarement les 60 %.

Dans le détail, I'intérét du sujet traité est soulignée (77
% des lectrices), mais seules 57 % des femmes ont
eu limpression d'avoir appris quelque chose.
Parallelement, si I'article est convaincant sur la qualité
des tomates et incite a en acheter, il ne donne pas
forcément envie d’en savoir plus sur Savéol.

En fait, si I'on revient a l'article, cette dynamique des
appréhensions est assez logique :

Valorisant visuellement trois variétés de tomates,
I'article traite en réalité de la bonne tomate en général
(cf. les 5 étapes). Le différentiel apporté par Savéol,
s’il est souligné, est moins évident que dans « la
bonne nature de la tomate » ou la spécificité de la
marque intervient sur la culture.

En d’autres termes, l'article s’avance plus comme un
« digest » de la tomate de qualité que comme une
argumentation de la valeur ajoutée apportée par
Savéol. 24



IMAGES VEHICULEES

- Le retour de la tomate -

"Diriez-vous que..."

o R R _ CUMUL
m Tout & fait Plut6t Plutét pas Pas du tout Ne sait pas D'ACCORD
_ _ o~ 2
Le §u1?t traité est 20% 3% 77 %
intéressant
; ; L A
Cet article est convaincant & “d
sur la qualité des tomates 13% 17% 3% 67 %
Savéol
Cet article donne envie 7
d'acheter des tomates 20% 17% 3% 60 %
Savéol
<~ <
Cet article vous a appris 23% 20% 57 %
quelque chose

A S A—
icl
Cet article \?gz: :onne des 37% 20% 17% 33% ‘ 50 %

Cet article donne envie
d'en savoir plus sur Savéol

47 %

A A ———
23% 30% |

Base : Ensemble de I'échantillon 25



NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

"De fagon plus précise, pouvez-vous me donner une n  ote entre O et
10 selon que ces différentes parties vous semblent intéressantes ou
pas" (0 = pas du tout intéressante/ 10 tres intéress  ante

COMMUNIQUE

g e pod el et oy oo i Confirmant le décalage percu entre I'accroche sur les
— —— variétés de tomates et la réalité du sujet, les notes
Le retour de |gtom ]tesw\ attribuées aux différentes composantes de [article
Toujours rouge et ronde, la tomate ? Détrompez-vous. Cl n tour dans son sac. Croquante révé|ent bien |’écart entre |a promesse Comprise et |e

ou fondante, douce ou acidulée, crue ou cruite... la tg nous réserver des surprises.

Avec un golt trés sOr, rassurez-vous ! Surtout quand Saveo! edroo-rorporre n ive au d ! | nfo rm at| on fo urn |

mates en France, celles-cl ne se congoi-
wvent quiavec du gofit, Ou plutst des
gofits | Alors, oubliées, les tomates
pleines d'eau et sans saveur, cueillies
trop tét pour supporter le transport.
Saveol nous fait découvrir — ou redécou-
WIir — e que tomate veut dire.

1% étape du voyage : la couleur. Craquez
sur les reflets aubergine de la Noire de
Crimée ou misez sur l'orange des Cosurs
de Pigeorn.

2' étape : la forme. Rondes certes, mais
ausst allongées, ovales, coelées, aux
formes opulentes... A chaque variété
son allure.

3 étape : Ia préparation. 51l y a autant de
wariétés chez Saveol, ce n'est pas par ha-
sard. Au naturel ou A cuisiner. Pour
fondre ou garder de la tenue  la cuisson.
En salades ou confites. .. Elles se prétenta
outes vos envies

4* éfape : la saveur. Vous noterez que
¢a commence comme Saveol. Qi mieux
queux pour faire revivre des variéiés
oubliées ou en créer de nouvelles ? Et
nous apporter outes les saveurs de la w-
mate dans notre assiette ? En plus, ils ne
plaisantent pas avee la qualitd. Aucune
tomate Saveol ne peut étre cueillie si elle
n'a pas la matrits requise pour en faire
une tomate savoureuse,

5° étape:Croquez, cuisinez dégustez! Lesto-
mates Saveol vont vous donner des Idées,
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LE PUBLI « FUTEES, LES MINI TOMATES »

PUBLI-COMMUNIQUE

Futées, les mini tomates™ |

Depuis toujours, on les aime a la croque au sel, depuis 10 ans, elles réjouissent nos papilles a
I"apéritif. Avec Saveol, les tomates n’ont pas fini de se faire croquer. En version mini, leur saveur reste
maxi. Leurs bienfaits aussi. A toute heure de la journée.

On ne le sait pas toujours, mais la tomate
est d’abord un fruit. Tout au moins au
sens botanique du terme, car elle
contient des graines qui servent &
sareproduction.

Peu calcrique, elle est pleine de bonnes
choses : vitamines, olige-éléments,
minéraux, antioxydants, fibres. Eh oui,
elle a tout ga et d'origine | Elle présente
méme dee vertus apéritives. Apéritive
signifiant ouvrir 'appétit, mais aussi
faciliter I"assimilation du repas. Bref,
& gavourer sans remords |

Plein d'idées a craquer

Saveol, producteur spécialisé dans la
tomate, nous invite chaque année &
découvrir de nouvelles saveurs de mini-
tomates, qui sont autant d'idées pour
varier les plaisirs. [dée « salé aucré » avec
dles brochettes crevette-tometes cerises-
mangue & ['apéritif. |dée ensoleillés avec
des tomates cocktails crues farcies
aux olives st au thon. Idée déco pour
vos salades, en mélangeant des tomates
oerises rouges et jaunes. |dée plein air
pour le goliter des enfarta. Et pourguo
pas idée minceur dés le matin pour
combler le fameux petit creux de 11H 7

- " -
Avec les mini tomates de Saveol, les b T
idées viennent en mangsant. L s~

Mini Saveaol : en veux-tu envoila !

u ¥ Cocktail : la plus grande des petites, fraiche et désaltérante.
A deguster crue, nature, en brochetts ou fourrée,

» Cerise : une saveur légérement acidulée
acroguer atout moment de la journée.
Existe en rouge, en jaune et en duos chez Saveol.
v v
¥ Geeur de Pigeon : d'une saveur trés douce, les enfants J
I'adorent... et nous aussi. Trés « tendance » ==

avec saforme originale et ses 2 variétés rouge ouorange.

b Cerise rubis : d'une saveur inégalés, un vrai bijou. Fagon collier,
ses petits fruits rouge rubis s'égrainent un parun. Une nouveauté
Saveol & découvrir absolument.

SMI La saveur pour de bon.

Avec ce publi, on retrouve un niveau d’appréciation
tres positif, essentiellement axé sur un sentiment de
découverte :

» découverte de nouvelles idées de préparation (27 %
des lectrices)

e découverte des propriétés de la tomate (évoquee
par 23 % des lectrices)

» découverte de nouvelles variétés (évoquéee par 13
% des lectrices).

Apres relance sur les aspects jugés intéressants ou
au contraire les critiques pouvant étre adressées a
cet article, les mémes dynamiques s’'imposent :

e« 57 % des lectrices mentionnent avoir été
intéressées par les conseils de dégustation

« 20 % evoquent l'intérét des explications sur les
propriétés nutritives de la tomate

» Peu de critiques émergent (53 % n’en mentionnent
aucune).

27



REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

"Je vous propose de lire la publicité. Comme ca, com ment réagissez-vous a cet
article ? « - réponses spontanées recodifiées a poste  riori

Futées, les mini
tomates

f Donne des idées / Astuces 27%

On apprend des choses sur les caractéristiques
23%

de la tomate

On découvre de nouvelles tomates, différentes 13%
variétés ’
C’est bien parce que... < Intéressant sans autre précision 13%
Cela donne envie de golter 10%
Divers positifs 10%
Bonne présentation / Clarté / Bien aéré 10%
Santé / Diététique / Vitamines 7%
\ Tomates de qualité 3%
[ On n'apprend rien ou pas grand-chose 10%
Cela ne me plait pas ) Trop de texte / Ecrit trop petit 7%
parce que .. Ne fait pas naturel 7%
\ Divers négatifs 10%
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THEMES D'INTERET ET DE CRITIQUES

« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? »

Futées, les mini

« A l'inverse, quels reproches avez-vous envie de

lui adresser ? »

Futées, les mini

tomates
Aucun reproche 53%
On n'apprend rien 13%
Texte trop long / Ecrit trop petit 10%
N'aime pas les photos 3%
Ne donne pas d'idée de recette 3%
N'aime pas les couleurs 7%
Produit ne fait pas naturel 3%
Autres 20%
Ne sait pas / Non-réponse -

tomates
Conseils de dégustation / Idées de
recettes 57%
Cela donne des informations sur les
apports pour la santé, les qualités
diététique, vitamines 20%
Différentes variétés de tomates /
Découverte de nouvelles tomates 7%
Appétissant / Donne envie 7%
Bonnes tomates / Produits avec du goat 3%
Belles photos 3%
Autres 27%
RIEN 7%
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LE PUBLI « LE RETOUR DE LA TOMATE »

PUBLI-COMMUNIQUE

Futées. les mini tomates™ |

Depuis toujours, on les aime a la croque au sel, depuis 10 ans, elles réjouissent nos papilles a
I"apéritif. Avec Saveol, les tomates n’ont pas fini de se faire croquer. En version mini, leur saveur reste
maxi. Leurs bienfaits aussi. A toute heure de la journée.

On ne le sait pas toujours, mais la tomate
est d’abord un fruit. Tout au moins au
sens botanique du terme, car elle
contient des graines qui servent &
sareproduction.

Peu calcrique, elle est pleine de bonnes
choses : vitamines, olige-éléments,
minéraux, antioxydants, fibres. Eh oui,
elle a tout ga et d'origine | Elle présente
méme dee vertus apéritives. Apéritive
signifiant ouvrir 'appétit, mais aussi
faciliter I"assimilation du repas. Bref,
& gavourer sans remords |

Plein d'idées a craquer

Saveol, producteur spécialisé dans la
tomate, nous invite chaque année &
découvrir de nouvelles saveurs de mini-
tomates, qui sont autant d'idées pour
varier les plaisirs. [dée « salé aucré » avec
dles brochettes crevette-tometes cerises-
mangue & ['apéritif. |dée ensoleillés avec
des tomates cocktails crues farcies
aux olives st au thon. Idée déco pour
vos salades, en mélangeant des tomates
oerises rouges et jaunes. |dée plein air
pour le goliter des enfarta. Et pourguo
pas idée minceur dés le matin pour
combler le fameux petit creux de 11H 7 W

Avec les mini tomatea de Saveol, les BT
idées viennent en mangsant. ¥ m____ =

Mini Saveaol : en veux-tu envoila !

¥ Cocktail : la plus grande des petites, fraiche et désaltérante.
A deguster crue, nature, en brochetts ou fourrée,

» Cerise : une saveur légérement acidulée
acroguer atout moment de la journée.
Existe en rouge, en jaune et en duos chez Saveol.
- v
¥ Geeur de Pigeon : d'une saveur trés douce, les enfants J
I'adorent... et nous aussi. Trés « tendance » o

avec saforme originale et ses 2 variétés rouge ouorange.

b Cerise rubis : d'une saveur inégalés, un vrai bijou. Fagon collier,
ses petits fruits rouge rubis s'égrainent un parun. Une nouveauté
Saveol & découvrir absolument.

SMI La saveur pour de bon.

En assisté (c'est-a-dire aprés suggestions de
propositions), I'intérét pour I'article est confirmé, avec
des scores concurrengcant ou s’approchant de ceux
constatés pour « la bonne nature de la tomate ».

* Le sujet traité est intéressant (90 % d’accord)

o Cet article est convaincant sur la qualité des
tomates Savéol (77 %)

» Cet article vous donne des idées (70 %)

Le seul item en retrait concerne (comme pour le retour
de la tomate) I'incitation a en savoir plus sur Savéol :
seules 57 % des femmes se reconnaissent dans cette
proposition.
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IMAGES VEHICULEES

- Futées, les mini tomates ! -

"Diriez-vous que..."

) ) CUMUL
m Tout a fait Plutdt Plutdt pas Pas du tout Ne sait pas D'ACCORD
Le sujet traité est o
intéressant 90 %
Cet article est convaincant
sur la qualité des tomates 77 %
Savéol
Cet article \{01,13 donne des 70 %
idées
; ; o/
Cet article donne envie A A——
d'acheter des tomates 10% 10% 3% 66 %
Savéol
Cet article vous a appris 64 %
quelque chose
Cet article donne envie 57 %

d'en savoir plus sur Savéol

Base : Ensemble de I'échantillon 31



NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

"De facon plus précise, pouvez-vous me donnerune n  ote entre 0 et 10 selon que ces différentes parties
vous semblent intéressantes ou pas" (0 = pas du tout intéressante/ 10 trés intéressante

Futées, les mini tomat

Depuis toujours, on les aime a la croque au sel, depuis 10 ans, elles réjouy
I'apéritif. Avec Saveol, les tomates n'ont pas fini de se faire croquer. En version

maxi. Leurs bienfaits aussi. A toute heure de la journée.

On nele sait pas toujours, mais latomate
est d'abord un fruit. Tout au moins au
sens botanique du terme, car elle
contient des graines qui servent a
sareproduction.

Peu calorique, elle est pleine de bonnes
choses : vitamines, aligo-éléments,
minéraux, antioxydants, fibres. Eh oui,
elle a tout ga et d'arigine | Ells présents
méme des vertus apéritives. Apéritive
signifiant ouvrir I'appétit, mais aussi
faciliter I'assimilation du repas. Bref,
& savourer sans remords !

Plein d'idées a croquer

Saveol, producteur spécialisé dans la
tomate, nous invite chague année a
découvrir de nouvelles saveurs de mini-
tomates, qui sont autant d’idées pour
varier les plaisirs. [dée « sald sucré » avec
des brochettes crevette-tomates cerises-
mangue & ['apéritif, |dés ensclsillés avec
des tomates cocktails crues farcies
aux clives st au thon. |dée déco pour
vos saladas, sn mélangeant des tomates
oerises rouges et jaunes. ldée plein air
pour le geliter des enfants. Et pourquoi
pasidée minceur dés le matin pour
combler le fameux petit creux de 11H 7

Mini Saveol : en veux-tu en voilé |

¥ Cocktail : la plus grande des petites, fraiche et désaltérante.
A deguster crue, nature, en brochette ou fourrée.

r b Cerise : une saveur légérement acidulée
acroquer atout moment de la journée.
Existe en rouge, en jaune et en duos chez Saveol.

¥ Goeur de Pigeon : d'une saveur trés douce, les enfants
I'adorent... et nous aussi. Trés « tendance »
avec saforme originale et ses 2 variétés rouge ou orange.

b Cerise rubis : d'une saveur in ollier,
ses petits fruits rouge rubi uvealté
Saveol & découvrir abj

ml La saveur pour de bon.
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PERFORMANCES COMPAREES DES
PUBLIS
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On l'a vu précédemment, les trois publi testés sont appréhendés sur des
registres sensiblement différents :

« La bonne nature de la tomate » apparait étre le publi le plus au service de la
marque en communiquant sur la spécificité de la culture.

« Futées les mini tomates » apparait, lui, étre le plus au service de la lectrice en
lui suggérant des idées de préparation et en soulignant les bienfaits de la
tomate pour sa santé.

« Le retour de la tomate » s’associe un positionnement moins évident et

s’apparenterait plus a une communication pour le collectif tomate.

Ces axes de positionnement vont se retrouver dans les évaluations globales
effectuées par les lectrices et dans leurs suggestions d’optimisation.
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EVALUATION DES ARTICLES

"Au final, quelle note entre 0 et 10
donneriez-vous a cet article ?"

I Notesde 0Oa5 " Notesde6a7 Notesde8al0

NOTE
MOYENNE
A
4 6,8/10
F.u.tees, les 43%
mini tomates
AR 4
La bonne
nature de la 43% 6,5/10
tomate
A
Le retour de 379 010

la tomate

Pour rappel, chaque lectrice n’a noté que le publi sur lequel
elle était interrogée. Il ne s’agit donc pas d’'un classement, ni
de notes comparées

Base : Personnes soumises au visuel concerné

Avant de commenter les notes, une a une, il est
important de souligner la qualité des moyennes
obtenues. A titre de comparaison, le score
d’agrément moyen obtenu dans les post tests
est de 5.7 sur 10.

S’agissant du détail des notes, on constate la
bonne performance du publi « futées les mini
tomates », ou, a l'évidence, les conseils de
préparation valorisent la note donnée.

Les deux autres publi s'associent des
moyennes comparables sachant que la bonne
nature de la tomate semble plus segmenter le
public avec un 1/3 des lectrices affectant une
note entre 0 et 5 et 43 % attribuant une note
entre 8 et 10.

En fait, le retour de la tomate semble étre le
publi le plus neutre avec 43 % de notes situées
entre 6 et 7.
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Concernant les suggestions d’optimisation avancées par les lectrices, il est nécessaire de traiter
distinctement les publi.

« La bonne nature de la tomate » : son parti pris (expliquer la spécificité du mode de production
Savéol) n'est pas remis en cause et constitue, en soi, un sujet Iégitime. |l est ainsi intéressant
de constater que l'insertion de recettes ou d'idées de préparation est peu attendue (7 %
d’évocations contre par exemple 27 % pour « le retour de la tomate »). En fait, les suggestions
d’optimisation sont essentiellement formelles : augmenter la taille de police, alléger le texte et
changer la photo. Cette derniere demande sera d’ailleurs confirmee lorsque 'on interrogera les
lectrices sur cette dimension : 60 % préféreraient avoir une photo d’illustration principale mettant
en scene une tomate prépareée.

« Futées, les mini tomates » : a l'instar du publi précédent, le parti pris est validé (donner des
idées de nouvelles consommations par la promotion de variétés originales). La logique implicite
des suggestions serait méme de renforcer ce parti pris, avec 17 % des lectrices souhaitant qu'’il
y ait plus d’idées de recettes dans larticle. L'autre thématique intéressante concerne la
demande de précision quant au lieu de production (17 %) — demande assez logique dans la
mesure ou le publi promeut de nouvelles variétées (notamment les duos). Enfin, la photo
d’illustration constitue le troisieme theme le plus souvent évoqué. La présentation de photos
alternatives a celle retenue confirmera cette interpellation avec une apparente préférence pour le
visuel « mini tomate farcie ».

« Le retour de la tomate » : Comme nous l'avons dit precédemment, il s’agit du publi dont le
positionnement semble le moins évident. Ceci se confirme dans les suggestions proposées avec
d'un c6té des demandes d’ajout de recettes (27 %) et de l'autre la demande de plus amples
explications.
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CONSEILS A SAVEOL

La bonne nature

Le retour de

Futées, les mini

de la tomate la tomate tomates

Changer les photos / Photos de meilleure qualité 23% 17% 13%
Mettre des recettes / Plus d'idées de préparation 7% 27% 17%
Ecrire en plus gros / Aérer la présentation 13% 7% 10%
Indiquer le lieu de production 10% 3% 17%
Approfondir les explications 10% 10% 7%
Moins de texte / Synthétiser les articles / Articles plus simples 13% 3% 7%
Mise en avant de la marque SAVEOL 7% 7% 10%
Plus d'informations sur les différentes variétés de tomates 10% 7% 3%
Plus de couleurs 3% 10% 7%
Améliorer la présentation SAP 7% 10% -

Faire plus de pub - 7% 3%
Mise en avant des qualités nutritionnelles des tomates 7% - -

Plus de photos / Plus d'images - - 3%
Autres 17% 13% 20%
Rien / Ne sait pas 23% 17% 23%
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ILLUSTRATIONS PRINCIPALES

"Pour la série LA BONNE NATURE DE LA TOMATE, que pr éférez-vous comme illustration ?"

Voir la tomate
préparée comme
dans les autres
articles
60%

Voir la tomate entiere
dans I'article
e comme
32%

Pas de préférence
particulieére
8%
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ILLUSTRATIONS PRINCIPALES

"Pour la série MINI TOMATES, laquelle préférez-vous  ?"

46%

31%
13%
9%
Mini tomates farcies Mini assiette Mini tomates verre (duo Visuel actuel Mini verre
jaune/rouge) (rouge)
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Base : Ensemble de I'échantillon



33%

Tomates verre (rouge)

Base : Ensemble de I'échantillon

"Pour la série LE RETOUR DE LA TOMATE, que préférez -vous ?"
0,
19% 17%
Assiette Visuel actuel (plat) To mates farcies
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"Quels seraient les sujets ayant trait a la tomate
qui vous intéresseraient ?"

Recettes/ Idées de
préparation, de
présentation

Origines des tomates,
d'ou elles viennent

Informations sur les
différentes variétés de
tomates

Informations sur les
qualités nutritionnelles
destomates

Conseils de plantation et
de culture

Conseils de conservation

Autres

Rien / Ne sait pas

17%

14%

A

l 10%
A

l 9%

|4%

I 16%

I 17%

Base : Ensemble de I'échantillon

61%

Au final, il semble que les choix
rédactionnels opérés par Savéol soient
pertinents, au moins pour « la bonne
nature de la tomate » et « Futées les
mini tomates ». Dans un cas, c'est
information consommateur (culture,
engagements de la marque) qui est
valorisé, dans lautre, cest la
dimension plaisir et festive des idées
recettes qui séduit.

Ces deux thématiques se retrouvent
dans les sujets que les femmes
souhaiteraient voir évoques :

61 % des femmes évoquent
spontanément, les idées de
préparation et de présentation.

* Les autres rubriques, plus
modestement évoquées sont plus
liées a l'information sur la qualité de
la tomate (origine, qualités
nutritionnelles etc.).
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REPERAGE DES ARTICLES ET DE LA

MARQUE SAVEOL DANS LES MAGAZINES
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Pour conclure, il est important de souligner que la signature Savéol n’a pas forcément bien été
identifiée puisque seulement 64 % des interviewées affirment qu’elles I'avaient repérée. Le fait
gu’il n’y ait pas d’écart significatif selon les publis tend a renforcer ce constat d’une signature a
renforcer.

Une autre approche confirme cette conclusion : si 18 % des femmes interrogées se souvenaient
avoir vu au moins un de ces publi reportage dans la presse féminine (soit un score correct pour
une premiere vague d’insertion), seules 3 % avaient remarqué qu’il Emanait de Savéol.
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"Aviez-vous rapidement identifié que cette publicit € était signée Savéol ?"
"Connaissez-vous cette marque de tomates ?"

34%
30% 30%
A A
6%
|
Aidentifé la marque etla Aidentifé la marque mais N'a pas identifié la N'a pas identifié la
connaissait ne la connaissait pas marque mais la marque et ne la
connaissait connaissait pas
Une identification pour 64 % des sondées Pas d'écart significatif selon le publi

La marque Savéol connue de 40 % d'entre elles

Base : Ensemble de I'échantillon
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"Vous arrive—t-il de les magazines suivants ?"

Femme
Actuelle

Elle

Cuisine
Actuelle

Avantages

Elle Décoration

Prima

Marie France

Guide Cuisine

Elle a Table

Cuisine et Vins
de France

Aucun

I 50%

l 40%

| 32%

| 23%

| 22%

Base : Ensemble de I'échantillon

| 22%

I 16%

.

84 % de lectrices

"Aviez-vous remargqué au moins
un de ces articles ?"

Oui Non

18% ° 7 67%
Non-lectrice

16%

"Aviez-vous remarqué qu’ils

étaient de Savéol ?"
67%
16% 14%

3%
Oui Non N'a pasremarqué Ne lit pasles

les articles

magazines



