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RAPPEL METHODOLOGIQUE
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Comme tous les ans, Savéol a engagé sur Mai et Juin une campagne de communication dont 
les caractéristiques sont toutefois particulières cette année, puisque des publi rédactionnels 
diffusés dans la presse féminine ont complété le dispositif.

Afin de disposer d’un retour sur ces publi-reportages, Savéol a souhaité engager une démarche 
d’étude visant à répondre aux interrogations suivantes : 

LE CONTEXTE

• Comment les femmes appréhendent-elles les publis ?

• Qu’est-ce qui leur plait, qu’est-ce qui leur plait moins ?

• Que comprennent-elles des valeurs de la marque au travers de ces publis ?

• Quelle est la performance de chaque publi par rapport aux valeurs que Savéol souhaite 
communiquer ?

• En quoi ces publis les intéressent-elles ? Sur quelle thématique (variétés, explication...) ?

• En quoi ces publis sont-ils incitatifs à l’achat ? 

• Que pensent-elles de la présence de la marque (trop présente, comme il faut, etc.) ?

• Comment pourraient-ils être optimisés ?

90 femmes âgées entre 25 et 59 ans ont été interviewées sur Rennes et Paris (45 femmes sur 
chacune des villes). La technique utilisée est celle du hall test  (recrutement rue + interview en 
salle) permettant de mixer une approche quantitative et qualitative.
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LES VISUELS TESTÉS

VISUEL A VISUEL B VISUEL C
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L’ECHANTILLON D'ENQUETE

22%22%22%Total INACTIVES

-4%2%Autre inactive

7%2%4%Étudiante / Lycéenne

2%2%2%Chômeuse

7%4%6%Femme au foyer

7%9%8%Retraitée

78%78%78%Total ACTIVES

4%2%3%Ouvrière

40%27%33%Employée

24%20%22%Profession intermédiaire

4%24%14%PIS

-4%2%Profession libérale

4%-2%Artisan - commerçante

31 %44 %38 %45-59 ans

29 %27 %28 %35-44 ans

40 %29 %34%25-34 ans

RennesParisEnsemble

38 %30 %34 %Vit seule

62 %70 %66 %Vit en couple
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LA DECOUVERTE DES PUBLIS
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La découverte des 3 publis, mis côte 
à côte, suggère des commentaires 
très positifs sur l’impression générale 
laissée par ces pages. 

La fraîcheur dégagée par les publis
s’impose comme le premier thème 
d’évocations, cité par presque une 
femme sur deux - thème auquel 
s’ajoute la dimension colorée des 
illustrations. Il en découle une forte 
suggestivité des publis qu’un tiers 
des femmes souligne (cf. « 
appétissant », « donne envie »).

A noter : seules 7 femmes sur les 90 
interviewées adressent des critiques 
à ces publis (essentiellement sur la 
dimension « publicité déguisée »).

REACTIONS SPONTANEES

3%

8%

19%

6%

6%

8%

8%

13%

16%

16%

18%

20%

28%

28%

39%

43%Fraîcheur / Frais

Couleur / Coloré / Rouge / Vert

Appétissant / Donne envie 

Printemps / Eté / Vacances / Soleil

Citations de légumes 

Naturel / Santé / Diététique

Goût / Saveur

Cuisine / Recette

Nature / Jardin / Campagne

Gai / Sympa

Bon / Délicieux

Belle présentation / Esthétique

Fruit / Fruité

Autres

Divers négatifs

NSP / NR

"De façon spontanée, quels sont les trois mots qui vous viennent à l’esprit lorsque 
vous regardez ces trois publicités ?"

- PUBLICITES PRESENTEES QUELQUES SECONDES AUX SONDEE S -

� Ne sont présentées ici que les réponses ayant obtenu un taux de citation � 5 %.
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PREMIERE IMPRESSION GLOBALE

"Si je vous demande de me donner une note entre 0 et 10 à propos de l’impression 
globale qui se dégage de ces publicité, quelle note me donnez-vous ?"

(0 = présentation de très mauvaise qualité / 10 présentation de très bonne qualité)

Base : Ensemble de l'échantillon

1% 1%

6%

17%

33%

29%

12%

1%

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

8 %

42%

� Une note moyenne de 6,9 / 10

50%

La qualité des publis se retrouve 
dans l’excellente note obtenue 
sur l’impression globale qu’ils 
dégagent (6.9 sur 10) et sur 
l’importante proportion de 
femmes leur affectant une note 
égale ou supérieure à 8.
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6%

11%

33%

50%Oui tout à
fait

Oui un
peu

Non pas
vraiment

Non pas
du tout

INCITATION A LA LECTURE

"Toujours spontanément, ces pages vous donnent-elles 
envie de les lire ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

83 %

17 %

UNE PRINCIPALE CRITIQUE : 
Un texte trop long, un article 
trop dense

Attractifs, les publis révèlent aussi un 
très bon niveau d’incitation à la 
lecture avec une femme sur deux 
reconnaissant que ces pages leur 
donnent envie de les lire. 
La qualité des visuels explique en 
grande partie cette incitation (cf. 
graphe page suivante), mais ce sont 
aussi les contenus projetés qui 
apparaissent moteur : 13 % des 
femmes pensent ainsi y trouver des 
« astuces », « des idées recettes » et 
21 % pensent pouvoir «en apprendre 
plus sur les tomates ».

En d’autres termes, si les publis
s’associent une qualité formelle 
évidente, celle-ci ne se fait pas au 
détriment des contenus projetés.
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21%

1%

3%

4%

4%

7%

9%

11%

12%

13%

16%

16%

19%

25%Couleurs attrayantes / Belles couleurs

Belle présentation / Présentation SAP

Aime les tomates

Belles photos / Photos attractives

Idées de recettes / Astuces

En savoir plus sur les variétés de tomates

Appétissant / Donne faim / Donne envie d'en manger

Pour en savoir plus SAP / Apprendre des choses

Donne envie de cuisiner / Aime cuisiner

Santé / Naturel / Bio

Intéressant SAP

Bonne description, détaillée / Dexription SAP

Ca ne fait pas pub

Autres

INCITATION A LA LECTURE

« Pourquoi ces pages vous donnent-elles envie de les lire ?"

Base : Personnes à qui les publicités 
donnent envie de les lire
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IMAGES VEHICULEES

"Si l’on revient sur l’ensemble de ces trois publicités, 
diriez-vous que…"

Base : Ensemble de l'échantillon

96 %
Les photos donnent l'image de tomates 
goûteuses, de qualité

94 % 
Ces publicités donnent envie de 
déguster ces tomates

93 %Les photos sont attirantes

86 %

Ces publicités donnent l'impression 
que l'on va apprendre quelque chose 
sur la tomate

77 %Les titres donnent envie de lire l'article

Total 
accord

Les accords suggérés  par la batterie 
d’items confortent les opinions 
recueillies en spontané.

A nouveau la gustativité de la 
présentation est soulignée et l’intérêt 
a priori pour les rédactionnels est 
corroboré.
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DETAIL DES REPONSES SUR LES IMAGES VEHICULEES

Base : Ensemble de l'échantillon

"Si l’on revient sur l’ensemble de ces trois publicités, diriez-vous que …"

Base : Ensemble de l'échantillon

36% 41% 17% 7%

46% 40% 9% 6%

54% 39% 6% 1%

66% 29% 3% 2%

63% 32% 3% 1%
Les photos donnent l'image
de tomates goûteuses, de

qualité

Ces publicités donnent
envie de déguster ces

tomates

Les photos sont attirantes

Ces publicités donnent
l'impression que l'on va

apprendre quelque chose
sur la tomate

Les titres donnent envie de
lire l'article

Tout à fait Plutôt Plutôt pas Pas du tout
CUMUL 

D'ACCORD

96 %

94 %

93 %

86 %

77 %
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PREFERENCE SPONTANEE

"Toujours spontanément, y en a-t-il une qui vous attire 
plus que les autres et laquelle ?

Base : Ensemble de l'échantillon

58%

23%

14%

4%

Le retour
de la

tomate

Futées, les
mini

tomates

La bonne
nature de
la tomate

Attirée par
toutes

Attirée par
aucune

Spontanément, c’est-à-dire avant 
lecture, « le retour de la tomate » 
semble être la déclinaison la plus 
attractive. A notre sens, cette 
attractivité est à relier  :

• à la forme (publi le plus coloré 
notamment du fait de l’insertion 
des dessins) 

• au contenu (cf. promesse de 
couverte de nouvelles variétés de 
tomates). Toutefois, comme on le 
verra ultérieurement, la lecture du 
rédactionnel sera déceptive.
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REACTIONS

APRES LECTURE



15

LE PUBLI « LA BONNE NATURE DE LA TOMATE »

Ces aspects plutôt « techniques » ne se font toutefois 
pas au détriment de l’appétence de l’article, puisque le 
thème suivant concerne l’incitation à goûter ces 
tomates. 

Après relance sur les aspects jugés intéressants ou au 
contraire les critiques pouvant être adressées à cet 
article, les mêmes dynamiques s’imposent :

• La valorisation d’une culture raisonnée, parfois 
assimilée au bio (évoquée par 40 % des lectrices)

• En lien à ce premier thème, le caractère informatif de 
l’article (évoquée par 20 % des lectrices)

Les réactions spontanées suscitées par le publi-
reportage sont dominées par les commentaires positifs, 
où 2 thèmes principaux s’imposent :

• Au 1er rang des logiques d’intérêt : le mode de 
culture et de cueillette. Les renseignements sur le 
mode de conservation, bien qu’évoqués par 17 % des 
lectrices, apparaissent en revanche moins 
mobilisateurs.

• Peu de critiques spontanées si l’on excepte des 
aspects formels (taille de police).
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REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

-Ne sait pas / Non-réponse

-Autres

3%Divers négatifs

-Peu ou pas intéressant

3%Ne fait pas naturel

7%Trop de texte / Écrit trop petit

10%On n'apprend rien ou pas grand-chose

30%Divers positifs

3%"C'est bien" sans autre précision

3%Coloré / Gai / Sympa

3%Tomates de qualité

3%On découvre de nouvelles tomates, différentes varié tés

7%Intéressant sans autre précision

10%Sérieux / Fiabilité / Confiance

10%Donne des idées / Astuces

13%Donne envie de goûter

20%On apprend des choses / Informations

40%Culture raisonnée / Produits Bio / Produits naturel s / Pas d'OGM

La bonne 
nature de la 

tomate

"Je vous propose de lire la publicité. Comme ça, com ment réagissez-
vous à cet article ?«  - réponses spontanées recodifi ées a posteriori

C’est bien parce que…

Cela ne me plait pas 
parce que ..
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THEMES D’INTERET ET DE CRITIQUES

« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? »

7%Ne sait pas / Non-réponse

3%RIEN

20%Autres

3%Appétissant / Donne envie

3%Belles photos

10%
Le fait qu’il s’agisse de bonnes 
tomates, de produits avec du goût

13%
Pouvoir découvrir différentes 
variétés de tomates

13%
Conseils de dégustation / Idées 
de recettes

17%
''Bon à savoir'' / Mode de 
conservation de la tomate

30%
Les informations sur la culture et 
la cueillette des tomates

40%

Le sujet : Culture raisonnée / 
Produits Bio / Produits naturels / 
Pas d'OGM / Écologie

La bonne nature de la 
tomate

3%Ne sait pas / Non-réponse

17%Autres

3%Produit ne fait pas naturel

3%N'aime pas les couleurs

3%Pas attirant

3%On n'apprend rien

7%Fait trop publicité

7%
Manque d'indication sur le lieu de 

production

7%N'aime pas les photos

17%Texte trop long / Écrit trop petit

40%Aucun reproche

La bonne nature 
de la tomate

« A l’inverse, quels reproches avez-vous envie de 
lui adresser ? »
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LE PUBLI « LA BONNE NATURE DE LA TOMATE »

En assisté (c'est-à-dire après suggestions de 
propositions), cette hiérarchie de thèmes est 
confirmée avec trois scores particulièrement élevés : 

• Le sujet traité est intéressant (90 % d’accord)

• Cet article est convaincant sur la qualité des tomates 
Savéol (83 %)

• Cet article donne envie d'acheter des tomates Savéol
(83 %)

Le seul thème sur lequel l’article est en retrait 
concerne l’item « donne des idées », et cela, malgré 
la rubrique « Bon à savoir ».  En fait, comme le 
montrent les notes d’intérêt suscitées par les 
différentes composantes du publi (titre/corps de 
l’article / rubrique pratique - Voir page 20), il semble 
que l’accroche « Bon à savoir » ait été très 
prometteuse, mais que la nature des conseils donnés 
(la conservation et non la préparation) ait été 
déceptive. L’analyse comparée avec les autres publi
(plus axées sur les recettes) confirmera cette 
interprétation.
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IMAGES VEHICULEES

-La bonne nature de la tomate  -

"Diriez-vous que…"

Base : Ensemble de l'échantillon

37% 13% 20% 30%

33% 40% 10% 13% 3%

37% 37% 20% 7%

50% 33% 17% 0%

33% 50% 13% 0%3%

47% 43% 3% 7%
Le sujet traité est

intéressant

Cet article est convaincant
sur la qualité des tomates

Savéol

Cet article donne envie
d'acheter des tomates

Savéol

Cet article vous a appris
quelque chose

Cet article donne envie
d'en savoir plus sur Savéol

Cet article vous donne des
idées

Tout à fait Plutôt Plutôt pas Pas du tout Ne sait pas
CUMUL 

D'ACCORD

90 %

83 %

74 %

73 %

50 %

83 %
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NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

��������� ���

��������� ���

��������� ���

"De façon plus précise, pouvez-vous me donner une n ote entre 0 et 10 selon que ces différentes 
parties vous semblent intéressantes ou pas" (0 = pa s du tout intéressante/ 10 très intéressante
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LE PUBLI « LE RETOUR  DE LA TOMATE »

Par ailleurs, on notera l’émergence de critiques sur le 
manque de contenu de l’article (« on n’apprend pas 
grand chose » évoqué par  17 % des lectrices)

Après relance sur les critiques pouvant être adressées 
à ce publi, ce même thème s’impose mais doit être 
relativisé puisque 40 % des lectrices n’avancent aucun 
reproche. 

S’agissant des thèmes d’intérêt, on constate deux 
dimensions concurrentes :

• La gustativité de la présentation est évoquée par 23 
% des lectrices.

• La communication d’une tomate de qualité a quant à 
elle été évoquée par 17 % des lectrices.

A nouveau, la présentation du publi reportage se solde 
par des résultats positifs, même si les appréciations 
sont plus mesurées que précédemment. Les aspects 
mis en avant sont aussi différents du 1er publi :

• Le  fait de découvrir différentes variétés de tomates 
(40%)

• La proposition de conseils de dégustation (37%)
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REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

"Je vous propose de lire la publicité. Comme ça, com ment réagissez-
vous à cet article ?«  - réponses spontanées recodifi ées a posteriori

C’est bien parce que…

Cela ne me plait pas 
parce que ..

3%Autres

7%Ne sait pas / Non-réponse

3%Peu ou pas intéressant

10%Trop de texte / Écrit trop petit

13%Divers négatifs

17%On n'apprend rien ou pas grand-chose

3%
Culture raisonnée / Produits Bio / Produits naturel s / 
Pas d'OGM

3%Intéressant SAP

3%Sérieux / Fiabilité / Confiance

7%Bonnes tomates

7%Coloré / Gai / Sympa

7%Donne des idées / Astuces

10%Divers positifs

10%On apprend des choses / Informations

10%On découvre de nouvelles tomates, différentes varié tés

13%C'est une belle présentation, claire, aérée

17%Cela suggère des tomates de qualité

23%Ca donne envie de goûter

Le retour de la tomate
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THEMES D’INTERET ET DE CRITIQUES

« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? » « A l’inverse, quels reproches avez-vous envie de 
lui adresser ? »

17%Autres

3%RIEN

3%C’est appétissant, cela donne envie

7%Consistance des tomates / Fermeté

7%
Cela montre des produits de qualité, qu'ils 
respectent leurs produits

7%Belles photos

13%Les 5 étapes

13%
Cela parait être de bonnes tomates, des 
produits avec du goût

37%
Ils donnent des conseils de dégustation / 
Idées de recettes

40%
Cela fait découvrir différentes variétés de 
tomates 

Le retour de      la 
tomate

3%Produit ne fait pas naturel

3%Texte trop long / Écrit trop petit

7%Trop chargé / Pas assez clair

7%Pas attirant

7%Fait trop publicité

7%
Manque d'indication sur le lieu 

de production

7%N'aime pas les photos

10%Autres

13%Ne donne pas d'idée de recette

17%On n'apprend rien

40%Aucun reproche

Le retour de     la 
tomate
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LE PUBLI « LE RETOUR  DE LA TOMATE »

En assisté (c'est-à-dire après suggestions de 
propositions), l’intérêt pour l’article est confirmé, mais 
aussi le moindre engouement qu’il suscite par rapport 
à « la bonne nature de la tomate ».  En fait, si les taux 
d’accord sont globalement satisfaisants, ils dépassent 
rarement les 60 %. 

Dans le détail, l’intérêt du sujet traité est souligné (77 
% des lectrices), mais seules 57 % des femmes ont 
eu l’impression d’avoir appris quelque chose.  
Parallèlement, si l’article est convaincant sur la qualité 
des tomates et incite à en acheter, il ne donne pas 
forcément envie d’en savoir plus sur Savéol.

En fait, si l’on revient à l’article, cette dynamique des 
appréhensions est assez logique :

Valorisant visuellement trois variétés de tomates, 
l’article traite en réalité de la bonne tomate  en général 
(cf. les 5 étapes). Le différentiel apporté par Savéol, 
s’il est souligné, est moins évident que dans « la 
bonne nature de la tomate » où la spécificité de la 
marque intervient sur la culture. 

En d’autres termes, l’article s’avance plus comme un 
« digest » de la tomate de qualité que comme une 
argumentation de la valeur ajoutée apportée par 
Savéol.
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IMAGES VEHICULEES

- Le retour de la tomate  -

"Diriez-vous que…"

Base : Ensemble de l'échantillon

10% 37% 23% 30%

37% 13% 20% 17% 33%

27% 30% 23% 20%

17% 43% 20% 17% 3%

7% 60% 13% 17% 3%

27% 50% 20% 3%
Le sujet traité est

intéressant

Cet article est convaincant
sur la qualité des tomates

Savéol

Cet article donne envie
d'acheter des tomates

Savéol

Cet article vous a appris
quelque chose

Cet article vous donne des
idées

Cet article donne envie
d'en savoir plus sur Savéol

Tout à fait Plutôt Plutôt pas Pas du tout Ne sait pas
CUMUL 

D'ACCORD

77 %

67 %

57 %

50 %

47 %

60 %
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NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

"De façon plus précise, pouvez-vous me donner une n ote entre 0 et 
10 selon que ces différentes parties vous semblent intéressantes ou 

pas" (0 = pas du tout intéressante/ 10 très intéress ante

��������� ���

��������� ���

��������� ���

Confirmant le décalage perçu entre l’accroche sur les 
variétés de tomates et la réalité du sujet, les notes 
attribuées aux différentes composantes de l’article 
révèlent bien l’écart entre la promesse comprise et le 
niveau d’information fourni 



27

LE PUBLI « FUTEES, LES MINI TOMATES »

• découverte de nouvelles idées de préparation (27 % 
des lectrices)

• découverte des propriétés de la tomate (évoquée 
par 23 % des lectrices)

• découverte de nouvelles variétés (évoquée par 13 
% des lectrices).

Avec ce publi, on retrouve un niveau d’appréciation 
très positif, essentiellement axé sur un sentiment de 
découverte  :

• 57 % des lectrices mentionnent avoir été 
intéressées par les conseils de dégustation

• 20 % évoquent l’intérêt des explications sur les 
propriétés nutritives de la tomate

• Peu de critiques émergent (53 % n’en mentionnent 
aucune).

Après relance sur les aspects jugés intéressants ou 
au contraire les critiques  pouvant être adressées à 
cet article, les mêmes dynamiques s’imposent :
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REACTIONS A LA LECTURE DE L'ARTICLE

"Je vous propose de lire la publicité. Comme ça, com ment réagissez-vous à cet 
article ? «  - réponses spontanées recodifiées a poste riori

C’est bien parce que…

Cela ne me plait pas 
parce que ..

10%Divers négatifs

7%Ne fait pas naturel

7%Trop de texte / Écrit trop petit

10%On n'apprend rien ou pas grand-chose

3%Tomates de qualité

7%Santé / Diététique / Vitamines

10%Bonne présentation / Clarté / Bien aéré

10%Divers positifs

10%Cela donne envie de goûter

13%Intéressant sans autre précision

13%
On découvre de nouvelles tomates, différentes 
variétés

23%
On apprend des choses  sur les caractéristiques 
de la tomate

27%Donne des idées / Astuces

Futées, les mini 
tomates
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THEMES D’INTERET ET DE CRITIQUES

« Qu’est-ce qui vous a paru intéressant ? » « A l’inverse, quels reproches avez-vous envie de 
lui adresser ? »

7%RIEN

27%Autres

3%Belles photos

3%Bonnes tomates / Produits avec du goût

7%Appétissant / Donne envie

7%
Différentes variétés de tomates / 
Découverte de nouvelles tomates

20%

Cela donne des informations sur les 
apports pour la santé, les qualités 
diététique, vitamines

57%
Conseils de dégustation / Idées de 
recettes

Futées, les mini 
tomates

-Ne sait pas / Non-réponse

20%Autres

3%Produit ne fait pas naturel

7%N'aime pas les couleurs

3%Ne donne pas d'idée de recette

3%N'aime pas les photos

10%Texte trop long / Écrit trop petit

13%On n'apprend rien

53%Aucun reproche

Futées, les mini 
tomates
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LE PUBLI « LE RETOUR  DE LA TOMATE »

En assisté (c'est-à-dire après suggestions de 
propositions), l’intérêt pour l’article est confirmé, avec 
des scores concurrençant ou s’approchant de ceux 
constatés pour « la bonne nature de la tomate ».

• Le sujet traité est intéressant (90 % d’accord)

• Cet article est convaincant sur la qualité des 
tomates Savéol (77 %)

• Cet article vous donne des idées  (70 %)

Le seul item en retrait concerne (comme pour le retour 
de la tomate) l’incitation à en savoir plus sur Savéol : 
seules 57 % des femmes se reconnaissent dans cette 
proposition.
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IMAGES VEHICULEES

- Futées, les mini tomates !  -

"Diriez-vous que…"

Base : Ensemble de l'échantillon

30% 27% 17% 27%

37% 27% 20% 13% 3%

33% 43% 10% 10% 3%

47% 23% 17% 10% 3%

30% 47% 3% 20%

30% 60% 7% 3%
Le sujet traité est

intéressant

Cet article est convaincant
sur la qualité des tomates

Savéol

Cet article vous donne des
idées

Cet article donne envie
d'acheter des tomates

Savéol

Cet article vous a appris
quelque chose

Cet article donne envie
d'en savoir plus sur Savéol

Tout à fait Plutôt Plutôt pas Pas du tout Ne sait pas
CUMUL 

D'ACCORD

90 %

77 %

66 %

64 %

57 %

70 %
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NOTATION SUR LES DIFFERENTES COMPOSANTES DU PUBLI

"De façon plus précise, pouvez-vous me donner une n ote entre 0 et 10 selon que ces différentes parties  
vous semblent intéressantes ou pas" (0 = pas du tout  intéressante/ 10 très intéressante

��������� ���

��	��	��	 ��	

��������� ���
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PERFORMANCES COMPAREES DES 
PUBLIS
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On l’a vu précédemment, les trois publi testés sont appréhendés sur des 
registres sensiblement différents :

« La bonne nature de la tomate » apparaît être le publi le plus au service de la 
marque en communiquant sur la spécificité de la culture.

« Futées les mini tomates » apparaît, lui, être le plus au service de la lectrice en 
lui suggérant des idées de préparation et en soulignant les bienfaits de la 
tomate pour sa santé.

« Le retour de la tomate » s’associe un positionnement moins évident et 
s’apparenterait plus à une communication pour le collectif tomate.

Ces axes de positionnement vont se retrouver dans les évaluations globales 
effectuées par les lectrices et dans leurs suggestions d’optimisation.
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EVALUATION DES ARTICLES

"Au final, quelle note entre 0 et 10 
donneriez-vous à cet article ?"

Base : Personnes soumises au visuel concerné

20% 43% 37%

30% 27% 43%

13% 43% 43%

Le retour de
la tomate

La bonne
nature de la

tomate

Futées, les
mini tomates

Notes de 0 à 5 Notes de 6 à 7 Notes de 8 à 10

NOTE 
MOYENNE

6,8 / 10

6,5 / 10

6,4 / 10

Pour rappel, chaque lectrice n’a noté que le publi sur lequel 
elle était interrogée. Il ne s’agit donc pas d’un classement, ni

de notes comparées

Avant de commenter les notes, une à une, il est 
important de souligner la qualité des moyennes 
obtenues. A titre de comparaison, le score 
d’agrément moyen obtenu dans les post tests 
est de 5.7 sur 10.

S’agissant du détail des notes, on constate la 
bonne performance du publi « futées les mini 
tomates », où, à l’évidence, les conseils de 
préparation valorisent la note donnée. 

Les deux autres publi s’associent des 
moyennes comparables sachant que la bonne 
nature de la tomate semble plus segmenter le 
public avec un 1/3 des lectrices affectant une 
note entre 0 et 5 et 43 % attribuant une note 
entre 8 et 10.  

En fait, le retour de la tomate semble être le 
publi le plus neutre avec 43 % de notes situées 
entre 6 et 7.
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Concernant les suggestions d’optimisation avancées par les lectrices, il est nécessaire de traiter 
distinctement les publi.

« La bonne nature de la tomate » : son parti pris (expliquer la spécificité du mode de production 
Savéol) n’est pas remis en cause et  constitue, en soi, un sujet légitime. Il est ainsi intéressant 
de constater que l’insertion de recettes ou d’idées de préparation est peu attendue (7 % 
d’évocations contre par exemple 27 % pour « le retour de la tomate »). En fait, les suggestions 
d’optimisation sont essentiellement formelles : augmenter la taille de police, alléger le texte et 
changer la photo. Cette dernière demande sera d’ailleurs confirmée lorsque l’on interrogera les 
lectrices sur cette dimension : 60 % préféreraient avoir une photo d’illustration principale mettant 
en scène une tomate préparée. 

« Futées, les mini tomates » : à l’instar du publi précédent, le parti pris est validé (donner des 
idées de nouvelles consommations par la promotion de variétés originales). La logique implicite 
des suggestions serait même de renforcer ce parti pris, avec  17 % des lectrices souhaitant qu’il 
y ait plus d’idées de recettes dans l’article. L’autre thématique intéressante concerne la 
demande  de précision quant au lieu de production (17 %) – demande assez logique dans la 
mesure où le publi promeut de nouvelles variétés (notamment les duos). Enfin, la photo 
d’illustration constitue le troisième thème le plus souvent évoqué. La présentation de photos 
alternatives à celle retenue confirmera cette interpellation avec une apparente préférence pour le 
visuel « mini tomate farcie ».

« Le retour de la tomate » :   Comme nous l’avons dit précédemment, il s’agit du publi dont le 
positionnement semble le moins évident. Ceci se confirme dans les suggestions proposées avec 
d’un côté des demandes d’ajout de recettes (27 %) et de l’autre la demande de plus amples 
explications. 
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CONSEILS A SAVEOL

23%17%23%Rien / Ne sait pas

20%13%17%Autres

3%--Plus de photos / Plus d'images

--7%Mise en avant des qualités nutritionnelles des tomates

3%7%-Faire plus de pub

-10%7%Améliorer la présentation SAP

7%10%3%Plus de couleurs

3%7%10%Plus d'informations sur les différentes variétés de tomates

10%7%7%Mise en avant de la marque SAVEOL

7%3%13%Moins de texte / Synthétiser les articles / Articles plus simples

7%10%10%Approfondir les explications

17%3%10%Indiquer le lieu de production

10%7%13%Écrire en plus gros / Aérer la présentation

17%27%7%Mettre des recettes / Plus d'idées de préparation

13%17%23%Changer les photos / Photos de meilleure qualité

Futées, les mini 
tomates

Le retour de   
la tomate

La bonne nature 
de la tomate
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ILLUSTRATIONS PRINCIPALES

"Pour la série LA BONNE NATURE DE LA TOMATE, que pr éférez-vous comme illustration ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

Voir la tomate 
préparée comme 
dans les autres 

articles
60%

Pas de préférence 
particulière

8%

Voir  la tomate entière 
comme dans l’article

32%
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ILLUSTRATIONS PRINCIPALES

"Pour la série MINI TOMATES, laquelle préférez-vous  ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

46%

31%

13%
9%

Mini tomates farcies Mini assiette Mini tomates verre  (duo
jaune/rouge)

Visuel actuel Mini verre
(rouge)
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33%

29%

19%
17%

Tomates verre (rouge) Assiette Visuel actuel (plat) To mates farcies

ILLUSTRATIONS PRINCIPALES

"Pour la série LE RETOUR DE LA TOMATE, que préférez -vous ?"

Base : Ensemble de l'échantillon
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17%

16%

4%

9%

10%

14%

17%

61%
Recettes / Idées de

préparation, de
présentation

Origines des tomates,
d'où elles viennent

Informations sur les
différentes variétés de

tomates

Informations sur les
qualités nutritionnelles

des tomates

Conseils de plantation et
de culture

Conseils de conservation

Autres

Rien / Ne sait pas

SUJETS ATTENDUS

"Quels seraient les sujets ayant trait à la tomate 
qui vous intéresseraient ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

Au final, il semble que les choix 
rédactionnels opérés par Savéol soient 
pertinents, au moins pour « la bonne 
nature de la tomate » et « Futées les 
mini tomates ». Dans un cas, c’est 
l’information consommateur (culture, 
engagements de la marque) qui est 
valorisé, dans l’autre, c’est la 
dimension plaisir et festive des idées 
recettes qui séduit. 

Ces deux thématiques se retrouvent 
dans les sujets que les femmes 
souhaiteraient voir évoqués :

• 61 % des femmes évoquent 
spontanément, les idées de 
préparation et de présentation.

• Les autres rubriques, plus 
modestement évoquées sont plus 
liées à l’information sur la qualité de 
la tomate (origine, qualités 
nutritionnelles etc.). 
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REPERAGE DES ARTICLES ET DE LA

MARQUE SAVEOL DANS LES MAGAZINES
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Pour conclure, il est important de souligner que la signature Savéol n’a pas forcément bien été 
identifiée puisque seulement 64 % des interviewées affirment qu’elles l’avaient repérée. Le fait 
qu’il n’y ait pas d’écart significatif  selon les publis tend à renforcer ce constat d’une signature à 
renforcer.

Une autre approche confirme cette conclusion : si 18 % des femmes interrogées se souvenaient 
avoir vu au moins un de ces publi reportage dans la presse féminine (soit un score correct pour 
une première vague d’insertion), seules 3 % avaient remarqué qu’il émanait de Savéol. 
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REPERAGE DE LA SIGNATURE ET NOTORIETE DE SAVEOL

"Aviez-vous rapidement identifié que cette publicit é était signée Savéol ?"
"Connaissez-vous cette marque de tomates ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

34%

30%

6%

30%

A identifé la marque et la
connaissait

A identifé la marque mais
ne la connaissait pas

N'a pas identifié la
marque mais la

connaissait

N'a pas identifié la
marque et ne la
connaissait pas

� Une identification pour 64 % des sondées ���� Pas d'écart significatif selon le publi

� La marque Savéol connue de 40 % d'entre elles
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Non-lectrice
16%

Oui
18%

Non
67%

16%

7%

9%

10%

13%

22%

22%

23%

32%

40%

50%Femme
Actuelle

Elle

Cuisine
Actuelle

Avantages

Elle Décoration

Prima

Marie France

Guide Cuisine

Elle à Table

Cuisine et Vins
de France

Aucun

REPERAGE D'UN ARTICLE

"Vous arrive–t-il de les magazines suivants ?"

Base : Ensemble de l'échantillon

84 % de lectrices

"Aviez-vous remarqué au moins 
un de ces articles ?"

"Aviez-vous remarqué qu’ils 
étaient de Savéol ?"

3%

16%

67%

14%

Oui Non N'a pas remarqué
les articles

Ne lit pas les
magazines


